


Disclaimers 
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เ อ กส า ร ฉบั บนี้ ซึ่ ง เ ผ ย แพร่ บน เ ว็ บ เ พจ โด ย  บ ริ ษั ท  เ บท า โ ก ร  จ า กัด  ( มห าช น )  ( “บ ริ ษั ท ฯ ” )  ด้ ว ย คว าม สุ จ ริ ต แล ะ มี จุ ดป ร ะ ส ง ค์ เ พื่ อ ใ ห้ เ ป็ น ข้ อ มู ล เ ท่ า นั้ น  ก า ร จั ด ท า ข้ อ มู ล ใ ห้
อยู่ ใ น รูป แบบอิ เ ล็ กท รอนิ กส์ ไ ม่ ถือ เ ป็ นกา ร เสนอขายหรื อกา รชักชวน เพื่ อ เ สนอ ให้ ซื้ อ หลักท รัพย์ ใ ด  ๆ  ขอ งบริ ษั ทฯ  นอกจากนี้  ก า รกร ะท า ดั ง กล่ า ว ไ ม่ ถื อ เ ป็น กา ร ใ ห้ ค า แน ะน า
โดยบริษัทฯ หรือบุคคลอื่นใดในการขายหรือซื้อหลักทรัพย์ใด ๆ ของบริษัทฯ

เอกสารฉบับนี้ไม่ใช่การเสนอขายหลักทรัพย์ในประเทศสหรัฐอเมริกา ทั้งนี้ จะไม่มีการเสนอขายหลักทรัพย์ที่อ้างถึงในเอกสารนี้ในประเทศสหรัฐอเมริกา เว้นแต่หลักทรัพย์นั้นจดทะเบียนหรือเป็นไปตามข้อยกเว้นจาก
การจดทะเบียนที่ก าหนดในกฎหมายหลักทรัพย์ของประเทศสหรัฐอเมริกา ค.ศ. 1933 (ตามที่ได้มีการแก้ไขเพิ่มเติม) บริษัทฯ ไม่ได้มีแผนที่จะด าเนินการจดทะเบียนการเสนอขายไม่ว่าส่วนหนึ่งส่วนใดในประเทศ
สหรัฐอเมริกา และจะไม่มีการเสนอขายหลักทรัพย์แก่ประชาชนเป็นการทั่วไปในประเทศสหรัฐอเมริกา อนึ่ง การเสนอขายหลักทรัพย์ต่อประชาชนเป็ นการทั่วไปในประเทศสหรัฐอเมริกาต้องกระท าด้วยวิธีการส่ง
หนังสือชี้ชวนส าหรับการเสนอขายหลักทรัพย์ในประเทศสหรัฐอเมริกา และมีการระบุข้อมูลรายละเอียดเก่ียวกับผู้ออกหลักทรัพย์และผู้บริหาร ของผู้ออกหลักทรัพย์ รวมถึงงบการเงิน ทั้งนี้ ไม่อนุญาตให้มีการ
เผยแพร่ เปิดเผย หรือ แจกจ่ายเป็นการทั่วไป ไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางอ้อม ไม่ว่าทั้งหมดหรือบางส่วน และไม่สามารถส่งตรงไปยังหรือเข้า ถึงได้โดยบุคคลที่อยู่ในประเทศสหรัฐอเมริกาหรือส่งส าเนาของเอกสาร
ฉบับนี้ไปยังประเทศสหรัฐอเมริกาหรือประเทศอื่นใดที่การแจกจ่ายหรือเข้าถึงดังกล่าวนั้นไม่ชอบด้วยกฎหมาย

เว้นแต่จะมีการก าหนดเป็นอย่างอื่นโดยบริษัทฯ และได้รับอนุญาตโดยกฎหมายและระเบียบที่เก่ียวข้อง เอกสารไม่ถือเป็นหรือก่อให้เกิดการเสนอขายหรือชักชวนให้ซื้อหรือจองซื้อหลักทรัพย์ใด ๆ ของบริษัทฯ หรือ
คู่สัญญาอื่นใดที่เกิดขึ้นในประเทศซึ่งไม่มีคุณสมบัติ หรือต่อบุคคลใดซ่ึงการเสนอขายหรือจ าหน่ายนั้นมิชอบด้วยกฎหมายก่อนการจดทะเบียนหรือการผ่านคุณสมบัติภายใต้กฎหมายและระเบียบที่เก่ียวข้องกับ
หลักทรัพย์ของประเทศที่บุคคลดังกล่าวมีถ่ินที่อยู่หรือสถานที่ตั้งอยู่ ณ ปัจจุบัน

การเสนอขายหลักทรัพย์จะกระท าได้ก็ต่อเมื่อแบบแสดงรายการข้อมูลการเสนอขายหลักทรัพย์และร่างหนังสือชี้ชวนที่ได้ยื่นต่อส านักงานคณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์มีผลใช้บังคับแล้ว และ
จะกระท าโดยการส่งหรือแจกจ่ายหนังสือชี้ชวนให้แก่ผู้ลงทุน บุคคลทั่วไปสามารถขอตรวจสอบหรือขอส าเนาแบบแสดงรายการข้อมูลการเสนอขายหลักทรัพย์และร่างหนังสือชี้ชวนได้ที่ศูนย์สารสนเทศตลาดทุน 
ส านักงานคณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ (“ส านักงาน ก.ล.ต.”) เลขที่ 333/3 ถนนวิภาวดีรังสิต แขวงจอมพล เขตจตุจักร กรุงเทพมหานคร 10900 ในวันและเวลาท าการของส านักงาน 
ก.ล.ต. หรือทาง http://www.sec.or.th

การลงทุนมีความเสี่ยง และก่อนตัดสินใจจองซ้ือหุ้น ผู้จองซ้ือควรอ่านหนังสือชี้ชวน หรือข้อมูลที่มีสาระตรงตามข้อมูลสรุปสาระส าคัญขอ งหลักทรัพย์ (Executive Summary) อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจจองซ้ือ
หุ้น

เอกสารฉบับนี้ไม่ใช่หนังสือชี้ชวนส าหรับการเสนอขายหลักทรัพย์แต่จัดท าเพื่อเผยแพร่ข้อมูลเก่ียวกับหลักทรัพย์ เพื่อให้ผู้ลงทุนมีระย ะเวลาพอสมควรในการศึกษาข้อมูลเก่ียวกับหลักทรัพย์ดังกล่าวก่อนการ
ตัดสินใจลงทุน โดยข้อมูลที่ปรากฏในเอกสารฉบับนี้ไม่แตกต่างและเกินไปจากข้อมูลที่ปรากฏในร่างหนังสือชี้ชวนที่ได้ยื่นต่อส านักงาน ก .ล.ต

http://www.sec.or.th/
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1. BETAGRO at a Glance



ประเทศกมัพูชา

ประเทศลาว

ประเทศเมยีนมา

ก าลังการผลิตไส้กรอก               ตันต่อปี

เบทาโกร บริษัทอาหารระดบัสากล (World-Class Branded Food Company) 
ที่ประกอบธรุกิจแบบครบวงจร

ประเทศไทย

ประเทศสง่ออก 20+ แห่ง

และประเทศอืน่ ๆ

96 สาขาเบทาโกร 208 ร้านเบทาโกรชอ็ป 31 ร้านเบทาโกรเดล ี 739 ร้านเนือ้สตัวอ์นามยั 

อาหารสตัว์

อาหารแปรรปูและไสก้รอก

93,200ก าลังการผลิตอาหารแปรรูป             ตันต่อปี

อาหารสตัวเ์ลีย้งสุกร

ไข่ไก่ไก่เนือ้

ฟาร์มไก่เนื้อ           แห่ง

ฟาร์มสุกรพ่อแม่พันธ์ุประมาณ แห่ง 43,100

ก าลังการผลิต            ล้านตันต่อปี(1)

โรงงานอาหารสัตว์ แห่ง 

ก าลังการผลิต                    ล้านฟองต่อปีก าลังการผลิต ล้านตัวต่อปี

โรงงานอาหารสัตว์เลี้ยง
และขนมขบเคี้ยวสัตว์เลี้ยง

1
ก าลังการผลิต ตันต่อปี

โรงคัดแยกไข่ไก่          แห่ง 

ช่องทางจดัจ าหนา่ยของบรษิทัฯ

47,000

3

4.0
10

ก าลังการผลิต            ล้านตัวต่อปี2.6 

183
8

1,500
16

400 แห่ง

ข้อมูล ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565
(1) ค านวณจากก าลังการผลิตที่ออกแบบของทุกโรงงาน (ซึ่งรวมถึงโรงงานใหม่ที่เร่ิมด าเนินการเมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2565) ที่ปรับเป็นเต็มปี (annualized)



วัตถุประสงค ์ความเชื่อ ค่านิยม และความเป็นมาของเบทาโกร

2510 2515 / 2521 2533 2547 2549 2554 2560 2564 2565

โรงงานอาหารสัตว์
แห่งแรก ที่จังหวัด
สมุทรปราการ

เริ่มต้นธุรกิจฟารม์สกุร
และไก่เนื้อ (2515) เปิด
โรงงานผลิตภัณฑ์

เวชภัณฑ์และสารเสริม
ส าหรับสัตว์แห่งแรก

(2521)

ก่อต้ังสวนอุตสาหกรรม
อาหารแห่งที่ 1 เพื่อเป็น
ฐานการผลิตอาหารแห่ง
แรกของบริษัทฯ และเพื่อ
เพิ่มก าลังการผลิต

สัตว์ปีก

เปิดร้านเบทาโกรชอ็ป 
ร้านค้าส่งผลิตภัณฑ์
อาหารจากเบทาโกร

เปิดตัวผลิตภัณฑ์เนื้อหมู
ภายใต้แบรนด์ S-Pure 
ส าหรับตลาดพรีเมียม

เริ่มใช้ระบบตรวจสอบ
ย้อนกลับอิเล็กทรอนิกส์

(Betagro
E-Traceability) เพื่อให้

ลูกค้าสามารถ
ตรวจสอบที่มาของ
ผลิตภัณฑ์เนื้อไก่

โรงงานผลิตอาหาร
สัตว์เลี้ยง (Pet Food) 
เปิดด าเนินการอย่างเปน็
ทางการ และเปิดร้านค้า
เนื้อสัตว์อนามัยแหง่แรก

ร่วมลงทุนใน Kerry 
Cool แพลตฟอร์ม

บริการขนส่งสินค้าแบบ
ควบคุมอุณหภูมิทีจ่ดัต้ัง
ขึ้นผ่านการร่วมค้ากับ
บริษัท เคอรี่ เอ็กซ์เพรส 

(ประเทศไทย)

เปิดตัวผลิตภัณฑ์โปรตีน
ทางเลือกจากพืชภายใต้

แบรนด์Meatly!

วัตถุประสงค์
ช่วยให้ประชาชนและชุมชนมีคุณภาพชีวิตท่ีดีขึ้น 
ด้วยอาหารท่ีมีคุณภาพและมีความปลอดภัยท่ีมากขึ้น ในราคาท่ีเป็นธรรม

ความเชือ่
เบทาโกรเช่ือว่าประชาชนต้องมีทางเลือก และสามารถเข้าถึงอาหารท่ีมีคุณภาพและมีความปลอดภัย
ท่ีมากขึ้น ในราคาท่ีเป็นธรรม เพราะส่ิงน้ีเป็นปัจจัยส าคัญของชีวิต และเป็นรากฐานของการพัฒนา
อย่างย่ังยืน เบทาโกรจึงต้องท างานร่วมกันอย่างหนัก เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ของเบทาโกร

ค่านิยม – PIPIQ 

People Centric
ใส่ใจ

Professional
รู้จริง

Innovation
คิดใหม่

Integrity
ซ่ือสัตย์

Quality
ใฝ่คุณภาพ

ระยะที ่1
ก่อตั้ง

ระยะที ่2
เติบโตอย่างมีศักยภาพ

ระยะที ่3 
มุ่งม่ันยกระดับอุตสาหกรรมอาหาร

Food Manufacturing 
and processing

Agro Business Wholesales – Retail 
industry

 

WE ARE IN THE AGRIBUISNESS WITH  

FOCUS ON QUALITY & VALUE ADDED FOOD INDUSTRY 

 

 
4



บริษัทอาหารระดบัสากล (World-class Branded Food Company) 
ที่ประกอบธรุกิจแบบครบวงจร

5

กลุ่มธุรกิจตา่งประเทศ

กลุ่มธุรกจิ

ห่วงโซค่ณุคา่

กลุ่มธุรกิจส่งออก
กลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑ์เน้ือสัตว์

ชนิดไม่แบ่งบรรจุ

กลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑ์จากสัตว์
และผลิตภัณฑ์พลอยได้และ

อาหารอ่ืน ๆ

กลุ่มธุรกิจปศุสัตว์

กลุ่มธุรกิจสตัวเ์ลีย้ง

กลุ่มธุรกิจอาหารเพื่อการบริโภค

กลุ่มธุรกิจเกษตร

ช่องทางการจดัจ าหนา่ย

ต้นน้ า ปลายน้ า

ภายในประเทศ
◼ ช่องทางจัดจ าหน่ายของบริษัทฯ
◼ ผู้ให้บริการด้านอาหาร (Food Service)
◼ ธุรกิจค้าปลีกแบบสมัยใหม่
◼ ธุรกิจค้าปลีกแบบดั้งเดิม
◼ อ่ืน ๆ

ส่งออก
◼ ญ่ีปุ่น / ยุโรป / ฮ่องกง / AEC / อ่ืนๆ

ผลิตภณัฑเ์พือ่
สุขภาพสตัว์

◼ ผลิตภัณฑ์
เวชภัณฑ์ 
สารเสริม และ
ผลิตภัณฑ์เพื่อ
สุขอนามัย
ส าหรับสัตว์

◼ อุปกรณ์ฟาร์ม
◼ ธุรกิจบริการ
ห้องปฏิบัติการ

อาหารสตัว์

◼ อาหารสัตว์บก 
และอาหารสัตว์
น้ า

ปศุสัตว์

◼ เล้ียงสุกร 
ไก่เน้ือ ไก่ไข่ และ
ปลา โดย BTG 
และเกษตรกร
พันธสัญญา

โรงงานแปรรปูเนือ้สัตว์ โรงงานแปรรปูอาหาร

กลางน้ า

◼ โรงงานอาหารปรุงสุก
◼ โรงงานแปรรูปไส้กรอก
◼ โรงงานแปรรูปอาหาร
◼ ครัวกลาง (Central 

Kitchen)

◼ โรงงานแปรรูปสุกรและ
ไก่เน้ือ

◼ โรงคัดแยกไข่ไก่และโรงงาน
บรรจุ

◼ โรงงานแปรรูปปลา

กลุ่มธุรกิจอาหารและโปรตีน

กลุ่มธุรกิจอาหารและโปรตนี1 2

3

4



2. ภาพรวมกลุ่มธรุกิจของเบทาโกร



กลุ่มธรุกจิสตัวเ์ลีย้ง

กลุ่มธรุกจิตา่งประเทศ

กลุ่มธรุกจิเกษตร กลุ่มธรุกจิอาหารและโปรตนี

รายได้1H65(1): 13,099.2 ล้านบาท
Adj. EBITDA 1H65(2): 364.2 ล้านบาท

รายได้1H65(1): 36,448.7 ล้านบาท
Adj. EBITDA 1H65(2): 5,224.2 ล้านบาท

53,284.6
ล้านบาท

1

2

รายได้1H65(1): 2,770.1 ล้านบาท
Adj. EBITDA 1H65(2): 437.4 ล้านบาท

____________________
(1) รายได้ = รายได้จากการขายสินค้าและการให้บริการ
(2) ก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ ซึ่งค านวณจากก าไร (ขาดทุน) จากการด าเนินงานบวกด้วยค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

6

25% 68%

2%
5%

ภาพรวมกลุม่ธรุกจิของเบทาโกร

รายได้1H65(1): 949.9 ล้านบาท
Adj. EBITDA 1H65(2): 133.4 ล้านบาท

4
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แบรนดข์องบรษิทัฯ

อาหารสตัว์

◼ จ าหน่ายให้แก่บุคคลภายนอก และใช้ ในการเลี้ยง
ปศุสัตว์และปลาในฟาร์มของบริษัทฯ ในสัดส่วนแบ่ง
ประมาณ ~40%/60% ตามล าดับ

◼ โรงงานอาหารสัตว์ 10 แห่ง

ผลิตภณัฑเ์พือ่
สุขภาพสตัว์

◼ ผลิต น าเข้า จ าหน่ายและเป็นตัวแทนจ าหน่าย
เวชภัณฑ์ สารเสริม และผลิตภัณฑ์เพื่อสุขอนามัย
ส าหรับการเลี้ยงสัตว์

◼ ปัจจุบันมี โรงงานผลิตภัณฑ์เวชภัณฑ์และสารเสริม
ส าหรับสัตว์ 1 แห่งในจังหวัดลพบุรี

อื่น ๆ

◼ อุปกรณ์ฟาร์มเช่น ระบบระบายอากาศ ระบบให้
อาหาร ระบบน้ า 

◼ ให้บริการห้องปฏิบัติการเช่น การทดสอบเพื่อ
รับรอง
ความปลอดภัยของอาหาร และการควบคุมติดตาม
สุขภาพสัตว์เพื่อการบริหารจัดการฟาร์มและการ
ผลิตปศุสัตว์ 

◼ ศูนย์วิทยาศาสตร์เบทาโกร (Betagro Science 
Center) 
3 แห่ง ซึ่งตั้งอยู่ในจังหวัดกรุงเทพฯ จังหวัดลพบุรี 
และจังหวัดพัทลุง

รายได้จ าแนกตามกลุม่
ธุรกิจ
(ส าหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันท่ี 
30 มิถุนายน 2565)

รายได้จ าแนกตาม
ช่องทางการจดั
จ าหน่าย
(ส ำหรบังวดหกเดอืนสิน้สุด
วนัที่ 30 มถุินำยน 2565)

รายได้

364.2 ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 2.8%

1,337.1ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 5.4%

13,099.2 ล้านบาท
24.6% ของรายได้รวม

24,795.1 ล้านบาท
29.0% ของรายได้รวม

Adj. EBITDA (1)

1H65ป2ี564

สัดส่วนรายได้

กลุ่มธุรกจิเกษตร

____________________
(1) ก าไรจากการด าเนินงานย่อมาจากก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักคา่เสื่อมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

ฟาร์ม

อ่ืนฯ 

ตัวแทน
จ าหน่าย

อุตสาหกรรม

67.3%

16%

6.1%
3.5%

23.1% 13,099.2
ล้านบาท

อาหารสัตว์

อ่ืน ๆ
สุขภาพสัตว์

81.6%

3.2%
15.2%

13,099.2
ล้านบาท

ปริมาณการผลติของโรงงานอาหารสัตว ์(ล้านตนั/ป)ี

3.2 3.4 3.7
1.8 1.8

2562 2563 2564 1H64 1H65

พรีเมยีม

มาตรฐาน

คุ้มคา่

Food Manufacturing 
and processing

Agro Business Wholesales – Retail 
industry

 

WE ARE IN THE AGRIBUISNESS WITH  

FOCUS ON QUALITY & VALUE ADDED FOOD INDUSTRY 
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กลุ่มธุรกจิอาหารและโปรตีน 

กลุ่มธรุกจิ ลักษณะผลติภณัฑ์ สินค้าตวัอยา่ง

อาหารเพือ่การบรโิภค

◼ ผลิตและจ าหน่ายเนื้อหมู เนื้อไก่สดและเนื้อไก่แช่
แข็ง ปลา ไข่ไก่ อาหารแปรรูป และเนื้อสัตว์แปรรูป
ในบรรจุภัณฑ์

◼ ส่วนใหญ่จ าหน่ายภายใต้แบรนด์ “BETAGRO” 
และ “S-Pure” บางส่วนในรูปแบบการให้บริการ
จากการรับจ้างผลิต (OEM) 

ส่งออก

◼ เนื้อหมู เนื้อไก่ ไข่ไก่ อาหารแปรรูป และเนื้อสัตว์
แปรรูปเกรดพรีเมียม

◼ ตลาดส่งออกหลักของบริษัทฯ ได้แก่ สหราช
อาณาจักร สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น สิงคโปร์ ฮ่องกง 
และจีน

◼ จ าหน่ายภายใต้แบรนด์ของบริษัทฯ และในรูปแบบ
การรับจ้างผลิต (OEM) 

ผลิตภณัฑเ์นือ้สตัวช์นดิไม่
แบ่งบรรจุ

◼ ผลิตภัณฑ์เนื้อหมู และเนื้อไก่สดชนิดไม่แบ่งบรรจุ 
(ขนาดน้ าหนักมากกว่าสองกิโลกรัม) 

ผลิตภณัฑ์จากสตัว ์และ
ผลิตภณัฑพ์ลอยได้ และ

อาหารอืน่ ๆ  

◼ ชิ้นส่วนสัตว์เช่น เครื่องใน ขนไก่ และหัวไก่

◼ โปรตีนทางเลือก  

ปศุสตัว ์
◼ สุกร ไก่ และปลาที่ยังมีชีวิต ซึ่งไม่ได้น าไปใช้แปรรูป 

หรือ สร้างมูลค่าเพิ่ม รวมถึงจ าหน่ายพ่อแม่พันธ์ุ
ปลดระวาง

____________________
(1) ก าไรจากการด าเนินงานย่อมาจากก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักคา่เสื่อมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

รายได้จ าแนกตามกลุม่
ธุรกิจ
(ส าหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันท่ี 
30 มิถุนายน 2565)

รายได้จ าแนกตาม
ช่องทางการจดั
จ าหน่าย
(ส าหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันท่ี 
30 มิถุนายน 2565)

รายได้

Adj. EBITDA (1) 5,224.2ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 14.3%

36,448.7 ล้านบาท
68.3% ของรายได้รวม

1H65

2,237.2ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 4.1%

54,171.4 ล้านบาท
63.4% ของรายได้รวม

ป2ี564

สัดส่วนรายได้

ส่งออก
ผู้ให้บริการ
ด้านอาหาร

ธุรกิจค้า
ปลีกแบบ
สมัยใหม่

ช่องทางการจัด
จ าหน่ายของบริษัทฯ

ธุรกิจค้า
ปลีก
ดั้งเดิม

อ่ืนๆ

16%

ส่งออก

อาหารเพื่อการ
บริโภค

ผลิตภัณฑ์
เนื้อสัตว์ชนิดไม่
แบ่งบรรจุ

ปศุสัตว์

ผลิตภัณฑ์จากสัตว์
และผลิตภัณฑ์พลอย
ได้และอาหารอ่ืนๆ 44.9%

15.2%

9.3%

18.7%

11.8%

36,448.7
ล้านบาท

11.9%

23.4%

16.2%

6.7%

15.2%

26.6%

8

36,448.7
ล้านบาท
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กลุ่มตลาด แบรนด์ทีใ่ช้ จุดขายทีเ่ปน็เอกลกัษณ์ ตัวอยา่งสนิคา้

◼ S-Pure:ผลิตภัณฑ์เนื้อไก่ เนื้อหมู และไข่ไก่ ที่ผ่านการเลี้ยงโดยไม่ใช้ยา
ปฏิชีวนะ

ได้รับการรับรอง “การเลีย้งโดยไมใ่ชย้าปฏชิวีนะ” โดย NSF
◼ ไม่ใช้สารเร่งการเจริญเติบโต 
◼ ไม่ใช้สารเร่งเนื้อแดง 

◼ เนื้อสด
◼ เนื้อสัตว์แปรรูป
◼ อาหารแปรรูป

Itoham แบรนด์รว่มคา้ กับ ITOHAM JAPAN
◼ ผลิตจากเนื้อสัตว์เกรดพรีเมียม
◼ ได้มาตรฐานความปลอดภัยและสุขอนามัย

◼ ไส้กรอกเกรด
พรีเมียม 

◼ Betagro: ไข่ไก่สด เนื้อไก่และเนื้อหมูอนามัย ไส้กรอก อาหารแปรรูป รวมถึง
ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุง ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมรับประทาน และซุป

“มาตรฐานความปลอดภยัและสขุอนามยั”
◼ มาตรฐานสากล
◼ ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์

◼ เนื้อสด
◼ เนื้อสัตว์แปรรูป
◼ อาหารแปรรูป

◼ กระตา๊ก: เนื้อสด และเนื้อสัตว์แปรรูป ส าหรับกลุ่มลูกค้าที่ต้องการความ
คุ้มค่า

◼ บี-ฟูด้ส,์ บี-วนั: เนื้อสัตว์แปรรูป ส าหรับกลุ่มลูกค้าที่ต้องการความคุ้มค่า
“ผลิตภณัฑท์ีม่คีณุภาพและความปลอดภยั ในราคาทีส่ามารถจบัตอ้งได้”
◼ ราคาที่ดึงดูดกลุ่มลูกค้าที่ต้องการความคุ้มค่า

◼ เนื้อไก่สด
◼ เนื้อสัตว์แปรรูป

แต่ละแบรนด์ของบรษิทัฯ มีจุดขายทีแ่ตกตา่งกนั และสามารถตอบสนองตอ่ความตอ้งการของลกูคา้ไดท้กุกลุม่

กลุ่มธุรกจิอาหารและโปรตีน (ต่อ)

พรีเมยีม

มาตรฐาน

คุ้มค่า

2

พรีเมยีม
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ธุรกิจตา่งประเทศ สินค้าตวัอยา่ง

ประเทศกมัพชูา

ประเทศลาว

ประเทศเมยีนมา

___________________
(1) ก าไรจากการด าเนินงานย่อมาจากก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

รายได้จ าแนกตามกลุม่
ธุรกิจ
(ส าหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันท่ี 
30 มิถุนายน 2565)

รายได้รวม

Adj. EBITDA (1) 437.4 ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 15.8%

2,770.1 ล้านบาท
5.2% ของรายได้รวม

1H65

457.3 ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 9.4%

4,881.3 ล้านบาท
5.7% ของรายได้รวม

ป2ี564

สัดส่วนรายได้

2,770.1
ล้านบาท

กลุ่มธุรกจิต่างประเทศ

ฟาร์มเกษตรกรพันธสญัญา  323 แห่ง

โรงงานอาหารสตัว ์(1)

ฟาร์มสกุรขนุ (3)

ฟาร์มปูย่า่พนัธุ์ และพ่อแมพ่นัธุส์กุร (4)

ฟาร์มไกไ่ข ่(1)

สาขาเบทาโกร (5)

ฟาร์มปูย่า่พนัธุ์ และพ่อแมพ่นัธุส์กุร (3)

โรงงานแปรรปูไกเ่นื้อ (1)

ร้านเบทาโกรชอ็ป (5)

ธุรกจิการคา้เกีย่วกบัพอ่แมพ่นัธุส์กุร

ฟาร์มเกษตรกรพันธสญัญา 131 แห่ง

10

ประเทศ
ลาว

ประเทศ
กัมพูชา

74.7%

24.9%

3



แบรนดข์องบรษิทัฯ

นอกจากนี ้บริษัทฯ ยังส่งออกผลติภณัฑอ์าหารสตัวเ์ลีย้งไปยงั
ประเทศฟลิปิปนิส ์อินโดนเีซีย มาเลเซีย ญี่ปุ่น และอนิเดยี

____________________
ข้อมูล ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565
(1) ก าไรจากการด าเนินงานย่อมาจากก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

รายละเอยีดทีส่ าคญั

รายได้รวม

Adj. EBITDA (1) 133.4 ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 14.0%

949.9 ล้านบาท
1.8% ของรายได้รวม

1H65

223.4 ล้านบาท
อัตราก าไรจากการด าเนินงาน : 15.0%

1,491.3 ล้านบาท
1.7% ของรายได้รวม

ป2ี564

กลุ่มธุรกจิสัตวเ์ลีย้ง 4

TTM

โรงงานอาหารและขนมขบเคีย้วสตัวเ์ลีย้ง 
1 แห่ง

(ก าลังการผลิต = 47,040 ตันต่อปี)

ได้รับการรับรองตา่ง ๆ  ทั้งในระดบัประเทศ
และนานาชาต ิ

กลุ่มเปา้หมาย แบรนด์ ผลิตภณัฑ์ ประเทศทีจ่ดัจ าหนา่ย

อาหารแห้งชนิดเม็ด
ส าหรับสุนัขและแมว ประเทศไทย

อาหารแห้งชนิดเม็ด 
อาหารเปียก และขนม
ขบเคี้ยวส าหรับสุนัข 

ประเทศไทย

อาหารแห้งชนิดเม็ด 
อาหารเปียก และขนม
ขบเคี้ยวส าหรับแมว

ประเทศไทย

อาหารแห้งชนิดเม็ดและ
ขนมขบเคี้ยวส าหรับ

สุนัขและแมว
ประเทศไทย

พรีเมยีม

มาตรฐาน

คุ้มคา่

มาตรฐาน
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3.จุดเดน่ในการลงทนุ



จุดเดน่ในการลงทนุ

คณะผูบ้รหิารและคณะกรรมการฯ ที่มีวสิยัทศันแ์ละมากดว้ยประสบการณ ์6

กระบวนการด าเนนิงานทีม่ปีระสทิธภิาพ5

ศักยภาพการเตบิโตอยา่งต่อเนือ่งทัง้ในและตา่งประเทศ3

การขบัเคลือ่นองคก์รดว้ยขอ้มลูอยา่งมปีระสทิธิภาพ2

บริษัทอาหารระดบัสากล1

มุ่งหนา้สรา้งโอกาสการเตบิโตใหม ่(New S-Curve)4

12



บริษัทอาหารระดบัสากล
มีแบรนด์หลากหลายอันเป็นท่ีรู้จัก ครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย เป็นผู้น าในเร่ืองความปลอดภัยผ่านความร่วมมือพันธมิตรชั้นน า

13

ได้รับความไวว้างใจจากพนัธมติรชั้นน าทีม่ชีื่อเสยีงระดบัโลกมาอยา่งยาวนาน

กลุ่มธุรกิจอาหารและโปรตนี
พรีเมยีม

มาตรฐาน

คุ้มคา่

Food Manufacturing 
and processing

Agro Business Wholesales – Retail 
industry

 

WE ARE IN THE AGRIBUISNESS WITH  

FOCUS ON QUALITY & VALUE ADDED FOOD INDUSTRY 

 

 

บริษัทฯ มีแบรนดท์ีเ่ปน็ทีรู่จ้ักและยอมรบัถึงคณุภาพ และมาตรฐานความปลอดภยั

มาตรฐานการจัดการท่ีมีคุณภาพด้านความปลอดภัยของอาหาร คุณภาพ
อาหาร สวัสดิภาพสัตว์ ความเป็นเลิศในการบริการ และความรับผิดชอบต่อ
สังคมขององค์กร 

Betagro
Quality 

Management 
(BQM)

ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ท่ีสามารถติดตามการเปล่ียนแปลงในแต่ละพื้นท่ีได้
อย่างรวดเร็ว ท าให้สามารถเตรียมพร้อมส าหรับโรคระบาดในสัตว์และบริหาร
จัดการการระบบขนส่ง ได้อย่างมีประสิทธิภาพและถูกต้องแม่นย าย่ิงข้ึน

Geographic 
Information 

System (GIS)

กระบวนการบริหารจัดการและด าเนินงาน ท่ีให้ความส าคัญกับการป้องกัน
การน าโรคเข้าสู่ฟาร์ม และการจ ากัดการแพร่กระจายของโรคติดต่อตลอดท่ัว
ห่วงโซ่อุปทาน 

Betagro
Biosecurity 

Management

แอปพลิเคชันส าหรับตรวจสอบแหล่งท่ีมาของผลิตภัณฑ์อาหาร
Betagro

E-Traceability

เป็นผูน้ าในเรือ่งความปลอดภยัมกีารรบัรองตามมาตรฐานระดับสากล 

ตัวอยา่งของความรว่มมอืกบัพนัธมติรร่วมทนุของบรษิทัฯ

พันธมติรเชงิกลยทุธ์ทีร่ว่มทนุกบัเบทาโกรกวา่ 10 ราย

กลุ่มธุรกิจสตัวเ์ลีย้งกลุ่มธุรกิจเกษตร

1

ปี พารท์เนอร์ รายละเอยีด

2560 ก่อต้ัง บริษัท เอเชี่ยน เบสท์ ชิคเก้น จ ากัด ซึ่งเป็นโรงงานผลติผลิตภัณฑ์เนือ้ไก่ปรุงสกุเพื่อการส่งออก
ผลิตภัณฑ์เนื้อไก่ปรุงสุกไปยังประเทศญี่ปุ่น

2552 ก่อต้ัง บริษัท อิโตแฮม เบทาโกร ฟู้ดส์ จ ากัด และก่อสร้างโรงงานผลิตผลิตภัณฑ์ไส้กรอกสไตล์ญีปุ่่น
เกรดพรีเมียมเพื่อสง่ออกไปยังประเทศญี่ปุ่น

2547 ก่อต้ัง บริษัท อายิโนะโมะโต๊ะ เบทาโกร สเปเชียลต้ี ฟู้ดส์ จ ากัด และก่อสร้างโรงงานผลิตเนือ้หมปูรงุสุก
แห่งแรกของบริษัทฯ เพื่อการผลิตผลิตภัณฑ์เนื้อหมูปรุงสุกส าหรับส่งออกไปยังประเทศญี่ปุน่

2538 ก่อต้ัง อายิโนะโมะโต๊ะ เบทาโกร โฟรเซ่น ฟู้ดส์ (ประเทศไทย) จ ากัด ซึ่งด าเนินการโรงงานผลิตอาหาร
ปรุงสุกจากเนื้อไก่ในจังหวัดลพบรุี 

2536
ก่อต้ังบริษัท ไทย เอส พี เอฟ โปรดักส์ จ ากัด ซึ่งด าเนินการฟาร์มผลิตสุกรทีเ่ลีย้งด้วยเทคนคิ 
Specific Pathogen Free หรือ SPF ในจังหวัดปราจีนบรุี 

2533 ก่อต้ังบริษัท บ.ีฟู้ดส์โปรดักส์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ากัด และก่อสร้างโรงงานแปรรปูเนือ้ไก่เพือ่ส่งออก
ในจังหวัดลพบุรี 

2523 ก่อต้ังบริษัท อาหารเบทเทอร ์จ ากัด และก่อสร้างโรงงานแปรรูปเนือ้ไก่ในจังหวัดสมทุรสาคร



จุดเด่นทีส่ าคญั:

◼ มีช่องทางการจัดจ าหน่ายที่
หลากหลาย และครอบคลุมทุก
กลุ่มเป้าหมาย

◼ มุ่งเน้นกลุ่มสินค้าที่มีมูลค่าสูง 
เพื่อตอบสนองความตอ้งการซ้ือ
ของลูกค้ากลุ่มที่มีก าลังซื้อสูง 
และขยายช่องทางการ
จัดจ าหน่ายของบริษัทฯ ช่องทาง
ผู้ให้บริการด้านอาหาร ช่องทาง
ค้าปลีกแบบสมัยใหม่ และ
ช่องทางการส่งออกไป
ต่างประเทศ เพื่อจัดจ าหน่าย 
High value added (HVA) 
products ที่เบทาโกร
มุ่งเน้น

◼ ศักยภาพในการสร้างโอกาส
เติบโตผ่านการเสนอสินค้า
มูลค่าสูงขึ้น ให้กับลูกค้านอก
กลุ่มเป้าหมายโดยตรง

ช่องทางผูใ้หบ้รกิารดา้นอาหาร

ช่องทางการจดัจ าหนา่ย
ของบริษทัฯ

ช่องทางอตุสาหกรรม
และชอ่งทางอืน่ ๆ  

ช่องทางคา้ปลกีแบบดัง้เดิม

ช่องทางคา้ปลกีแบบสมยัใหม่

ช่องทางการสง่ออก 

ช่องทางทีม่มีลูคา่สงู

____________________
(1) ค านวณจากรายได้จากการขายสินค้าและบริการ การจัดจ าหน่ายสินค้าผ่านช่องทางของบริษัทฯ ผู้ให้บริการด้านอาหาร ธุรกิจค้าปลีกแบบสมัยใหม่ ช่องทางการส่งออกและ ช่องทางอุตสาหกรรมและช่องทางอ่ืนๆ คิดเป็น 73.4% ของรายได้จากการขายสินค้าและการให้บริการของกลุ่มธุรกิจอาหารและโปรตีน ใน 1H65
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บริษัทอาหารระดบัสากล
มุ่งเน้นช่องทางการจัดจ าหน่ายท่ีมีมูลค่าสูง
1



การขับเคลือ่นองค์กรดว้ยขอ้มูลอยา่งมีประสทิธภิาพ
บริหารช่องทางการจัดจ าหน่าย (Channel Management) เพื่อสร้างรายได้สูงสุด

การมขีดีความสามารถทางดา้นระบบดจิทิลัทีแ่ขง็แกรง่ การตดัสนิใจในธรุกจิอยา่งมปีระสทิธภิาพ

Price Optimization Model 

วิเคราะห์ก าไรเพื่อก าหนดการจัดสรร
ช่องทางและกลยุทธ์การขายที่

เหมาะสมที่สุด

Dynamic Pricing Model/ 
Least cost simulation

วิเคราะห์ความอ่อนไหวของราคาเพือ่
สนับสนุนกลยุทธ์การตั้งราคาขาย

◼ บริษัทฯ เริ่มใช้ระบบ ERP/SAP นับตัง้แต ่พ.ศ. 2563

◼ โครงสรา้งพืน้ฐานระบบเทคโนโลยสีารสนเทศชัน้น า

บริษัทฯ มีช่องทางการจดัจ าหนา่ยครอบคลมุพืน้ทีต่า่งๆทัว่ประเทศ และกระจายผา่นเครอืขา่ยของพนัธมติรทางธรุกจิตา่ง ๆ

กลุ่มธรุกจิ ประเภทลกูคา้

กลุ่มธุรกิจเกษตร

กลุ่มธรุกจิอาหาร
และโปรตนี 

▪ ผู้น าเข้าในต่างประเทศ ผู้ประกอบธุรกิจผู้ให้บริการด้านอาหาร ร้านค้าปลีก
แบบสมัยใหม่ ตลาดสด และลูกค้ากลุ่มอุตสาหกรรมในประเทศ

▪ อาหารปศสุตัว:์ เกษตรกรรายย่อย เกษตรกรอิสระ และผู้ประกอบการฟาร์ม
อุตสาหกรรมรายใหญ่ 

▪ เวชภณัฑ์ สารเสริม และผลติภณัฑเ์พือ่สขุอนามยัส าหรบัการเลีย้งสตัว์:
เกษตรกรรายย่อย เกษตรกรอิสระ ผู้ประกอบการฟาร์มอุตสาหกรรมราย
ใหญ่ 

กลุ่มธุรกิจ
สัตวเ์ลีย้ง

▪ ร้านค้าปลีก คลินิกสัตวแพทย์ ร้านค้าปลีกแบบสมัยใหม่ และช่องทาง
อีคอมเมิร์ซ (E-commerce) และผู้น าเข้าในต่างประเทศ

96 สาขาเบทาโกร

208 ร้านเบทาโกรชอ็ป

31 ร้านเบทาโกรเดลี

739 ร้านเนือ้สตัวอ์นามัย

พร้อมทมีงานดา้นการขายทีม่คีวามรูค้วามเขา้ใจในดา้นการตลาด

◼ ให้ความส าคัญกับการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับลูกค้าด้วยการให้บริการอย่างครบวงจร 
ซ่ึงแตกต่างและโดดเด่นกว่าคู่แข่ง

◼ สร้างและพัฒนาความเชี่ยวชาญมาหลายทศวรรษ ท าให้มีข้อได้เปรียบ

DIGITAL
TRANSFORMATION

15

2

____________________
ข้อมูล ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565



4.0
5.5

1H65 2569E

ศักยภาพการเตบิโตอยา่งตอ่เนื่องทั้งในและต่างประเทศ
ขยายส่วนแบ่งทางการตลาดในประเทศด้วยการเพิ่มผลิตภัณฑ์อาหารท่ีมีมูลค่าสูงและการขยายก าลังการผลิต

ขยายก าลงัการผลติผลติภณัฑ์ เพื่อขบัเคลือ่นการเตบิโต

◼ แผนการขยายก าลังการผลิต ตลอดห่วงโซ่คุณค่า 

อา
หา
รส
ตัว
์

ก าลังการผลติอาหารสัตว์
(ล้านตนั/ป)ี

เน
ื้อส
ุกร 2.6

4.8

1H65 2569E

ก าลังการผลติของโรงงานแปรรปูสกุร
(ล้านตวั/ปี)

16

ศักยภาพการเตบิโตอยา่งต่อเนือ่งภายในประเทศ

1

อา
หา
รแ
ปร
รปู
แล
ะไส
้กร
อก

136,261 

223,000 

1H65 2569E

ไก
่เน
ื้อ

183

270

1H65 2569E

ก าลังการผลติของโรงงานแปรรปูไกเ่นื้อ
(ล้านตวั/ปี)

ก าลังการผลติอาหารแปรรปูและไสก้รอก
(ตัน/ป)ี

____________________
CAGR (Compound Annual Growth Rate) = อัตราการเติบโตเฉล่ียต่อปี
ข้อมูล ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565

3

การเนน้ผลติภณัฑอ์าหาร
ที่มีมูลคา่เพิม่สงู 

การสรา้งความแขง็แกรง่ใหก้ับ
ช่องทางการจดัจ าหนา่ย

ขยายสาขารา้นเบทาโกรช็อป และ
ร้านเนือ้สตัวอ์นามยั รวมทั้งเพิ่มทีมขาย
และการสนับสนุนเพื่อการเป็นผู้ให้บริการ
แบบครบวงจรส าหรับลูกค้ากลุ่ม B2B 

สร้างความแขง็แกรง่ใหก้บัรปูแบบ
การจัดจ าหนา่ยแบบใหมข่องบรษิทัฯ 
ผ่านทาง "Kerry Cool" ซึ่งเป็น
แพลตฟอร์มบริการขนส่งสินค้าแบบ
ควบคุมอุณหภูมิ

2 3

ขยายส่วนลูกค้าโดยการเป็นพันธมิตร
กับโรงแรม เครือขา่ยร้านอาหาร คาเฟ ่
โรงเรยีน และสายการบนิ 

เพิ่มการจัดจ าหนา่ยสนิคา้ทางออนไลนด์ว้ย
การส ารวจโอกาสการเปน็พนัธมติรเชงิกล
ยุทธ์กับแพลตฟอรม์ออนไลนข์อง
ซูเปอร์มาร์เกต็ตา่งๆ เช่น Tops Online Big C 
Online Lotus’s Online และ Happy Fresh 
และผู้ให้บริการตลาดออนไลน์ เช่น Freshket

ขยายธุรกิจกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป
ของบริษัทฯ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ผลิตภณัฑ์
อาหารพรอ้มปรงุ และผลติภณัฑอ์าหาร
พร้อมรบัประทาน

เพิ่มสดัสว่นของผลติภณัฑ์
เกรดพรเีมยีมและมาตรฐาน

การพัฒนาผลิตภณัฑ์อาหารพรอ้ม
รับประทานจากปลา ผลิตภณัฑไ์ขแ่ปรรูป และ
การเน้นที่ผลิตภัณฑจ์ากสตัวแ์ละผลติภณัฑ์
พลอยไดม้ากขึ้น เช่น ซากไก่ กระดูก เลือด 
หนังสัตว์ และขา

มุ่งเนน้ธรุกิจทีเ่กีย่วกับ อาหารสกุร อาหารโค 
และอาหารไกไ่ขท่ีเ่ปน็เกรดพรเีมยีม เพื่อ
รองรับความต้องการในผลิตภัณฑ์เกรด
พรีเมียมที่เพิ่มขึ้นของผู้บริโภค

เพิ่มสดัสว่นของผลติภณัฑ์เนือ้หม ูS-Pure 
ในกลุ่มธุรกิจอาหารและโปรตีนของบริษัทฯ



◼ กัมพูชา
ก่อสร้างโรงงานอาหารสัตว์เพ่ือเพ่ิมก าลัง
การผลิตอาหารสัตว์
การลงทุนเพ่ิมเติมในฟาร์มสุกรพ่อแม่พันธุ์ 
ฟาร์มสุกรขุน ฟาร์มไก่พ่อแม่พันธุ์ และโรง
ช าแหละ ภายในปี 2569

◼ ลาว
มีแผนลงทุนในการก่อสร้างโรงผลิตอาหารสัตว์
แห่งแรกซ่ึงมีก าลังการผลิต 72,000 ตันต่อปี 
ภายใน 2569
มีแผนลงทุนในฟาร์มสุกรพ่อแม่พันธุ์และโรง
ช าแหละไก่เน้ือเพ่ือเพ่ิมก าลังการผลิต

◼ เมียนมาร์
ลงทุนในฟาร์มสุกรพ่อแม่พันธุ์ ฟาร์มไก่พ่อแม่
พันธุ์โรงงานแปรรูปไก่และสุกร เพ่ือตอบสนองต่อ
ความต้องการท่ีเพ่ิมขึ้น

◼ ขยายการจัดจ าหน่ายในตลาดต่างประเทศ
ท่ีส าคัญ เช่น ประเทศสิงคโปร์ และฮ่องกง  

◼ เน้นท่ีการขยายไปสู่กลุ่มผลิตภัณฑ์ใหม่ การเพ่ิมการ
รับรู้แบรนด์ "S-Pure" และ "BETAGRO" และการเข้า
เป็นพันธมิตรใหม่กับพันธมิตรธุรกิจท้องถิ่นเพ่ือการ
ใช้ประโยชน์จากความเช่ียวชาญในการประกอบธุรกิจ
ในท้องถิ่นของพันธมิตรเหล่าน้ี

◼ เพ่ิมจุดหมายปลายทางการส่งออกจาก 20 แห่ง  และ
การเพ่ิมยอดค าส่ังซ้ือของลูกค้า (pocket share) 
ในภูมิภาคเดิม เช่น สหภาพยุโรป ประเทศญ่ีปุ่น 
ประเทศสิงคโปร์ ฮ่องกง และ สหราชอาณาจักร ด้วย
กลยุทธ์ ดังน้ี

1. การเพ่ิมการรับรู้แบรนด์ของบริษัทฯ ใน
ตลาดต่างประเทศ

2. การเพ่ิมยอดขายผ่านการขายส่ง และ
เครือข่ายผู้จัดจ าหน่าย

ศักยภาพการเตบิโตอยา่งตอ่เนื่องทั้งในและต่างประเทศ
ขยายส่วนแบ่งทางการตลาดต่างประเทศ

17

ศักยภาพการเตบิโตอยา่งต่อเนือ่งในตา่งประเทศ

3

การเพิม่จดุหมายปลายทางการสง่ออกการขยายการจดัจ าหนา่ยในตลาดตา่งประเทศการขยายการประกอบ ธุรกิจของบรษิทัฯ ใน
ประเทศกมัพชูา ประเทศลาว และประเทศเมยีนมาร์



▪ เทคโนโลยกีารตรวจสอบเชือ้กอ่โรคในอาหาร
→ สามารถลดการสูญเสียในกระบวนการ
ผลิตของบริษัทฯ อันเนื่องจากเชื้อโรคใน
อาหารจากร้อยละ 2.0 ในปี 2563 เป็นร้อย
ละ 0.6 ในปี 2564

▪ อาหารโปรตนีต่ าส าหรบัสกุร→ ช่วย
พัฒนาสุขภาพสุกรและอัตราการ
เจริญเติบโต; ลดต้นทุนอาหารสัตว์ของ
บริษัทฯได้ ~3% เมื่อเปรียบเทียบกับอาหาร
สุกรสูตรด้ังเดิมของบริษัท

▪ ผลิตภณัฑ์ S-Pure→ แบรนด์แรกของโลก
ซึ่งได้รับการรับรอง “การเลี้ยงโดยไม่ใช้ยา
ปฏิชีวนะ” (Raise Without Antibiotics หรือ 
RWA) โดย NSF International

▪ ผลิตภณัฑโ์ปรตนีทางเลอืก→ เปิดตัว
ผลิตภัณฑ์โปรตีนทางเลือกที่ท าจากพืช
ภายใต้แบรนด์ “Meatly!” เมื่อเดือน
พฤษภาคม 2565 

▪ ผลิตภณัฑ์อาหารประกอบการรกัษาโรค
ส าหรบัสตัวเ์ลีย้ง (Therapeutic Pet Food 
Products) → อาหารส าหรับสุนัขโรคไต 
อาหารส าหรับสุนัขและแมวที่น้ าหนักตัวมาก
เกินไป

ศูนย์วจิยัและพฒันา
(Research and Development Center)

ศูนย์นวตักรรมการเกษตร 
(Agro Innovation Center)

ศูนย์นวตักรรมอาหาร
(Food Innovation Center)

ศูนย์นวตักรรมสตัวเ์ลีย้ง 
(Pet Innovation Center)

บุคลากรฝ่ายวิจัยและพัฒนา 186 ราย
(ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565)

พนักงาน 180 ราย ส าเร็จการศึกษาระดับ
ปริญญาตรีและ/หรือสูงกว่าระดับปริญญาตรี

มีค่าใช้จ่ายการวิจัยและพัฒนา 141.7 ล้านบาท 
(0.3% ของรายได้รวม) ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565

เน้นที่อาหารสัตว์และสุขภาพสัตว์ ปศุสัตว์ 
ผลิตภัณฑ์อาหาร และบรรจุภัณฑ์เป็นหลัก 

เน้นที่การปรับปรุงอาหารสัตว์ การคิดค้น
การผสมผสานโภชนาการและวัตถุดิบ

เน้นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมอาหาร 
และการค้นคว้าวิจัยเทคโนโลยี

การแปรรูปอาหารและเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ที่
ทันสมัย

เน้นที่การปรับปรุงผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยง ซึ่งรวมถึง
อาหารสัตว์เลี้ยง ผลิตภัณฑ์ดูแลสัตว์เลี้ยง และขนม

ขบเคี้ยวส าหรับสัตว์เลี้ยง 

ตัวอยา่งกรณทีีป่ระสบความส าเรจ็
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มุ่งหน้าสรา้งโอกาสการเตบิโตใหม ่(New S-Curve)
มุ่งสร้างโอกาสการเติบโตในธุรกิจใหม่ๆท่ีเก่ียวเน่ืองจากศักยภาพด้านการวิจัยและพัฒนา ตลอดจนระบบเทคโนโลยีชั้นน า
4

ข้อมูล ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565



พัฒนาความสามารถในการ
เข้าถงึสนิคา้ทีม่คีณุภาพสงู

ให้แกผู่บ้รโิภค 

สร้างแหลง่โปรตนีใหม่
ที่ยั่งยืน 

เพิ่มประสทิธภิาพหว่งโซ่
อุปทานในสาย

อุตสาหกรรมการเกษตรทีม่ี
อยู่ใหเ้กดิประโยชนส์งูสดุ

1 2 3

▪ บริษัทฯ ได้เปิดตัวธุรกิจบริการขนส่งสินค้าแบบควบคุมอุณหภูมิ Kerry 
Cool ซึ่งเป็นการร่วมค้ากับ บริษัท เคอรี่ เอ็กซ์เพรส (ประเทศไทย) จ ากัด 
(มหาชน) ในเดือนพฤศจิกายน 2564 

▪ บริษัทฯ ได้เปิดตัวธุรกิจโปรตีนทางเลือกจากพืชของบริษัทฯ ภายใต้
แบรนด์ Meatly! 

▪ มีการจัดสรรเงินทุนโดยรวมประมาณ 900 ล้านบาท ส าหรับปี 2565 ถึงปี 
2569 เพื่อร่วมลงทุนในธุรกิจใหม่ๆ

VENTURE BUIDING VENTURE CAPITAL

ทีมงานดา้น New Ventures
ที่น าทมีโดยอดตี Engagement 
Manager ของ McKinsey ที่มี

ประสบการณ์

นายชยธร แต้ไพสฐิพงษ์

รองประธานฝา่ยกลยทุธ์องคก์รและ
พัฒนาธรุกจิ

ปัจจุบัน นายชยธร ด ารงต าแหน่งรอง
ประธานฝ่ายกลยุทธ์องค์กรและพัฒนา
ธุรกิจของบริษัทฯ และกรรมการผู้จัดการ 

บริษัท เบทาโกร เวนเจอร์ส จ ากัด

โดยนายชยธรเคยท างานในต าแหน่ง 
Engagement Manager ของบริษัทแมค
เคนซี แอนด์ คอมพะนี (ประเทศไทย) จ ากัด 

และจบการศึกษาระดับปริญญาตรี
ทางด้านวิทยาศาสตร์สาขาการเงินและ

เศรษฐศาสตร์การเมืองระหว่างประเทศจาก
มหาวิทยาลัยจอร์จทาวน์
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มุ่งหน้าสรา้งโอกาสการเตบิโตใหม ่(New S-Curve)
ร่วมลงทุนในธุรกิจใหม่ๆ เพื่อต่อยอดโอกาสเติบโตอย่างก้าวกระโดด
4



กระบวนการด าเนินงานที่มีประสทิธภิาพ
รูปแบบธุรกิจท่ีลดการลงทุนเป็นเจ้าของสินทรัพย์โดยบริษัทฯ (Asset-light investment model)

20

5

Agro 
Total 

Solution

Contract
Farming

การเกษตรแบบพนัธสญัญาท าใหบ้รษิทัฯ ไม่ตอ้งลงทนุเปน็เจา้ของสนิทรพัย ์
ซึ่งช่วยกระจายและสรา้งความยัง่ยนืใหแ้กช่มุชน

กลยุทธ ์Agro Total Solution strategy ช่วยสนบัสนนุเกษตรแบบมพีนัธสญัญา
ด้วยการใหก้ารสนบัสนนุอยา่งเตม็รปูแบบ

▪ ให้การสนับสนุนอย่างครบวงจรแก่เกษตรกรแบบมีพันธสัญญาของบริษัทฯ ตลอด
ช่วงระยะเวลาของการท าปศสุตัว์

▪ การใหบ้รกิารใหค้ าปรกึษา เช่น การให้ค าแนะน าการปรับปรุงส่ิงอ านวยความ
สะดวกในฟาร์ม การให้ค าแนะน าด้านราคาและคุณภาพของอาหารสัตว์

▪ ให้บริการฝึกอบรมพนกังานและการใหค้ าปรกึษาเพ่ือสร้างแนวความคิดการสร้าง
กระแสรายได้ใหม่

▪ กว่า 4,000 ฟาร์ม ท่ัวประเทศไทย 

▪ บริษัทฯ ให้การสนับสนุนทางด้านอาหารสัตว์ ปศุสัตว์ และอาหารเสริมในขณะท่ี
เกษตรกรเป็นเจ้าของท่ีและลงทุนในโรงเรือน

ข้อมูล ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2565



การด าเนินงานที่มีประสทิธภิาพ
การเพิ่มประสิทธิภาพของทีมงานและบุคลากร และการจัดซื้อจัดจ้าง ตลอดท้ังห่วงโซ่อุปทาน

กลยุทธ ์People Transformation เพิ่มประสทิธภิาพตลอดหว่งโซ่อปุทานและขัน้ตอนการจดัซือ้

สร้างความยืดหยุ่น (Resilience) ต่อ
การเพ่ิมขึ้นของราคาพลังงานโดยการ
ลงทุนในโครงการพลังงานแสงอาทติย์การลงทนุในพลงังาน

ที่ยั่งยนื

บริหารสินค้าคงเหลือให้เพียงพอในกรณี
เกิดการขาดแคลนวตัถดุิบ

บริหารความเสี่ยงจากความผันผวนและ
การเพ่ิมขึ้นของราคาวัตถุดบิ

ระบบการบรหิารจดัการ
วัตถดุบิทีด่ี

Reskill & Upskill เพ่ือ
เพ่ิมผลิตภาพของ
แรงงาน

“Lean organization” 
เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ

P: Professional
I: Integrity
P: People Centric
I: Innovation
Q: Quality

Leadership 
Capability เพ่ิมความ
เป็นผู้น าให้แก่พนักงาน

จัดท า KPI ใหม่ ซ่ึง
รวมถึง KPI ทางด้าน
การขับเคล่ือนด้วย
ข้อมูล (data driven) 
และการ digitalization

พัฒนาความสามารถ
ทางด้านดิจิทัลเพ่ือ
สนับสนุน digital 
transformation และ
การเป็น data-driven 
organization

เพิ่มขดีความสามารถ
ของบคุลากรผา่น
โครงการฝึกอบรม

1 ปรับองคก์รและ KPI
เพื่อวดัประสทิธภิาพ

2
สั่งเสรมิ PIPIQ เพื่อ
สร้างวฒันธรรม
ที่ใหค้วามส าคญักบั
การสร้างประสทิธภิาพ

3
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คณะผู้บริหารและคณะกรรมการฯ ที่มีวิสัยทัศน์และมากดว้ยประสบการณ์6

นายบญุทกัษ ์หวังเจรญิ
ประธานคณะกรรมการบริษัท 

และกรรมการอิสระ

นางสาวถนอมวงศ ์แตไ้พสฐิพงษ์
กรรมการบริษัท / กรรมการ

สรรหาและพิจารณาค่าตอบแทน 

นางศริวิรรณ อินทรก าธรชยั
กรรมการบริษัท / 

กรรมการบริหารความเสี่ยง 

ดร. เปรมรตัน ์แตไ้พสฐิพงษ์
กรรมการบริษัท

นางสาวปยิาภรณ์ แตไ้พสฐิพงษ์
กรรมการบริษัท

นายวสษิฐ แตไ้พสฐิพงษ์
กรรมการบริษัท / กรรมการ
บรรษัทภิบาลและการพัฒนา

อย่างยั่งยืน 

ดร. ทวีศักดิ ์กออนนัตกลู
กรรมการอิสระ / ประธาน
คณะกรรมการบรรษัทภิบาล
และการพัฒนาอย่างยั่งยืน / 

กรรมการตรวจสอบ

นายวนิจิ ศิลามงคล
กรรมการอิสระ / ประธาน
คณะกรรมการตรวจสอบ / 
กรรมการบรรษัทภิบาล
และการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

นางทองอไุร ลิ้มปติิ
กรรมการอิสระ / ประธาน

คณะกรรมการบริหารความเสี่ยง / 
กรรมการตรวจสอบ / กรรมการ
สรรหาและพิจารณาค่าตอบแทน

นายรพี สุจรติกลุ
กรรมการอิสระ / ประธาน
คณะกรรมการสรรหา

และพิจารณาค่าตอบแทน /
กรรมการบริหารความเสี่ยง

นายวนสั แตไ้พสฐิพงษ์
กรรมการบริษัท / 

กรรมการบริหารความเสี่ยง / 
กรรมการบรรษัทภิบาล
และการพัฒนาอย่างยั่งยืน

คณะกรรมการบริษัท



Mr. Tependra Lohumi 
ประธานเจ้าหน้าที่ กลุ่มงานเทคโนโลยีและดิจิทัล

นายชาตชิาย ลือกุลวฒันะชยั
ประธานเจ้าหน้าที่ กลุ่มงานพัฒนาประสิทธิภาพการผลิต

นางศิรวิรรณ อินทรก าธรชยั
ประธานเจ้าหน้าที่ กลุ่มงานบริหารการเงิน

นางสาวถนอมวงศ ์แต้ไพสฐิพงษ์
ประธานเจ้าหน้าที่ กลุ่มงานบริหารส่วนกลาง

นายสมชาญ ศุภปีติพร
ประธานเจ้าหน้าที่ปฏิบัติการ กลุ่มธุรกิจสัตว์เลี้ยง

นายวรวฒุ ิวณิชกลุบดี
ประธานเจ้าหน้าที่ปฏิบัติการ กลุ่มธุรกิจต่างประเทศ

นายไตรรัตน ์ทองปลอด
ประธานเจ้าหน้าที่ปฏิบัตกิาร กลุ่มธุรกิจโปรตีน

Dr. Oliver Gottschall 
ประธานเจ้าหน้าที่ปฏิบัตกิาร กลุ่มธุรกิจอาหาร

นายวสษิฐ แต้ไพสฐิพงษ์
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร และกรรมการผู้จัดการใหญ่ 

นายสมศกัดิ ์บุญลาภ
ประธานเจ้าหน้าที่ปฏิบัติการ กลุ่มธุรกิจเกษตรอุตสาหกรรม

34+

32+

32+

33+

13+

34+

19+

33+

43+

43+

ประสบการณ์ในอุตสาหกรรม (ป)ี
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คณะผู้บริหารและคณะกรรมการฯ ที่มีวิสัยทัศน์และมากดว้ยประสบการณ ์
คณะผู้บริหารระดับสูง
6



คณะผู้บริหารและคณะกรรมการฯ ที่มีวิสัยทัศน์และมากดว้ยประสบการณ ์
ให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อม สังคม และบรรษัทภิบาล (ESG)

นโยบายองค์กรที่มุ่งเน้นให้มี
ความโปร่งใส ตรวจสอบได้ ปราศจาก

การทุจริตและการคอร์รัปชัน

การก ากับดูแลที่เข้มแข็ง 
อันเห็นได้จากรางวัลต่าง ๆ 

ที่ได้รับมากมาย

การน าเทคโนโลยีพลังงานแสงอาทิตย์มาทดแทน
การใช้พลังงานไฟฟ้า

(8% ของการใช้พลังงานทั้งหมดในปี 2564)

พัฒนาชุมชนเชิงพื้นที่แบบองค์รวม
(Holistic Area-Based Community 

Development) เพื่อยกระดับคุณภาพ
ชีวิตของคนในชุมชน

ให้ความส าคัญกับ
ความปลอดภัยด้านอาหาร

คว้ารางวัล CSR-DIW award
ประจ าปี 2563 จากกรม
โรงงานอุตสาหกรรม

ผลิตภัณฑ์ S-Pure เป็น
ทางเลือกแหล่งโปรตีนที่

ปลอดภัยและได้คุณภาพและ 
สนับสนุนสวัสดิภาพสัตว์

มิติดา้นสงัคม

มิติดา้นสิง่แวดลอ้มและ
เศรษฐกจิ

มิติดา้นการก ากบั
ดูแลกจิการ

ในปี 2564 บริษัทฯ และบริษัทย่อย สามารถลด
การสูญเสียน้ าในระบบการผลิต และลดการใช้น้ า
ต่อหน่วยผลิตภัณฑ์ได้ถึง 7% เมื่อเทียบกับปี 2563 
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4. ข้อมูลทางการเงนิที่ส าคญั



1,268 

2,341 

839 

1,169 

3,893 

0
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3,000

3,500

4,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

19,814 21,794 24,795 

12,503 13,099 

50,638
53,418

54,171

27,211 36,449

2,717

3,636

4,881

2,237

2,770

908
1,150

1,491

662

950

154

103

85

43

17

74,232
80,102

85,424

42,655

53,285

0

20,000

40,000

60,000

80,000

100,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

704 1,023 1,337 
624 364 

2,934

4,923

2,237

2,223

5,224

308

527

457

326

437

34

147

223

87

133

1

1

61

17

7

3,979

6,620

4,316

3,277

6,166

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

6,000

7,000

8,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

ภาพรวมขอ้มูลทางการเงนิ

____________________
(1) รายได้ย่อมาจากรายได้จากการขายสินค้าและการให้บริการ
(2) รวมก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจของทุกกลุ่มธุรกิจ

ก าไรสุทธิAdj. EBITDA(2)รายได้(1)

(ล้านบาท)(ล้านบาท)(ล้านบาท)

1.7% 2.9% 1.0% 2.7% 7.2%

กลุ่มธุรกิจอ่ืนๆกลุ่มธุรกิจสัตว์เล้ียงกลุ่มธุรกิจต่างประเทศกลุ่มธุรกิจอาหารและโปรตีนกลุ่มธุรกิจเกษตร

5.4% 8.3% 5.1% 7.7% 11.6%

อัตราก าไรสุทธิอัตรา Adj. EBITDA
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(ล้านบาท)

รายได้(1)

◼ การเพ่ิมขึ้นของรายได้
เป็นไปตามกลยุทธ์ "Agro
Total Solution" ของ
บริษัทฯ และมีสาเหตุหลัก
มาจากการเพ่ิมขึ้นของ
ราคาผลิตภัณฑ์อาหาร
สัตว์ตามการเพ่ิมขึ้นของ
ราคาของวัตถุดิบหลัก

◼ Adj. EBITDA ส าหรับช่วง
ครึ่งปีแรกของปี 65 ลดลง
เน่ืองจากการเพ่ิมขึ้นของ
ราคาวัตถุดิบหลัก เช่น
ข้าวโพดและกากถ่ัวเหลือง

ภาพรวมขอ้มูลทางการเงนิ - กลุ่มธุรกจิเกษตร

(ล้านบาท)

Adj. EBITDA(2)

15,281 16,933 19,876
9,858 10,693

3,578 3,855
3,942

2,117 1,986

956 1,007
977

527 421

19,814 21,794
24,795

12,503 13,099

0
5,000

10,000
15,000
20,000
25,000
30,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

704

1,023

1,337

624
364

0

400

800

1,200

1,600

2562 2563 2564 1H64 1H65

3.6% 4.7% 5.4% 5.0% 2.8%
อัตรา Adj. 
EBITDA

กลุ่มธรุกจิอาหารสตัว์
(ล้านตนั / ป )ี

กลุ่มธรุกจิผลติภณัฑเ์พือ่สขุภาพสตัว์
(ตัน / ป )ี

3.17 3.39
3.71

1.80 1.82

0

1

2

3

4

2562 2563 2564 1H64 1H65

20,351 22,004 22,581

11,452 10,929

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

30,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

____________________
(1) รายได้ = รายได้จากการขายสินค้าและการให้บริการ
(2) ก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ ซึ่งค านวณจากก าไร (ขาดทุน) จากการด าเนินงานบวกด้วยค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

กลุ่มธุรกิจอื่นๆกลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑเ์พื่อสขุภาพสตัว์กลุ่มธุรกิจอาหารสัตว์
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ภาพรวมขอ้มูลทางการเงนิ - กลุ่มธุรกจิอาหารและโปรตนี

____________________
(1) รายได้ = รายได้จากการขายสินค้าและการให้บริการ
(2) ก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ ซึ่งค านวณจากก าไร (ขาดทุน) จากการด าเนินงานบวกด้วยค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ
(3) COVID IMPACT

435 707 563 280 
898 

1,909 

2,651 
2,097 

1,177 

2,397 

603 

321 

83 

148 

522 

(36)

633 

(255)

150 

608 

22 

611 

(249)

469 

800 

2,934 

4,923 

2,239 

2,223 

5,224 

(1,000)

1,000

3,000

5,000

7,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

8,832 9,172 8,483 5,078 5,557 

21,112 
24,185 25,954 

12,647 
16,380 

5,480 
5,175 4,943 

2,383 

4,314 

6,430 
5,605 4,989 

2,215 

3,379 

8,784 
9,281 9,802 

4,887 

6,818 

50,638 
53,418 54,171 

27,211 

36,449 

0

10,000

20,000

30,000

40,000

50,000

60,000

70,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

อัตรา Adj. 
EBITDA

กลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑจ์ากสัตว์และผลติภัณฑพ์ลอยได้ และอาหารอื่น ๆกลุ่มธุรกิจปศุสัตว์กลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑเ์นื้อสัตว์ชนิดไม่แบ่งบรรจุกลุ่มธุรกิจอาหารเพื่อการบริโภคกลุ่มธุรกิจส่งออก

(ล้านบาท)

Adj. EBITDA(2)รายได้(1)

(ล้านบาท)

5.8% 9.2% 4.1%(3) 8.2% 14.3%

◼ รายได้ส าหรับช่วงครึ่ง
ปีแรกของปี 65 เติบโต
ร้อยละ 34 จากช่วงครึ่ง
ปีแรกของปี 64 ซ่ึง
ส่วนใหญ่เป็นไปตาม
กลยุทธ์ของบริษัทฯ ซ่ึงมี
สัดส่วนผลิตภัณฑ์ท่ีมี
มูลค่าเพ่ิม (Value 
Added Product) ท่ี
มากขึ้น เช่น ผลิตภัณฑ์
เน้ือสัตว์ท่ีมีบรรจุภัณฑ์ 
อาหารแปรรูป และ
เน้ือสัตว์แปรรูป

◼ Adj. EBITDA  ส าหรับ 
ช่วงครึ่งปีแรกของปี 65
เพ่ิมขึ้นจากช่วงครึ่งปีแรก
ของปี 64 มีสาเหตุหลัก
มาจากการเพ่ิมขึ้นของ
ราคาขายสินค้า ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์ ไก่ ไข่ไก่ 
เน้ือสัตว์แปรรูปและอาหาร
แปรรูป 
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◼ รายได้ส าหรับช่วงครึ่ง
ปีแรกของปี 65 เติบโต
ร้อยละ 23.8 จากช่วงครึ่ง
ปีแรกของปี 64 มีสาเหตุ
หลักมาจากการเพ่ิมขึ้น
ของราคาขายอาหารสัตว์
และราคาขายสัตว์ท่ีมีชีวิต 
ในประเทศกัมพูชาและลาว

◼ Adj. EBITDA ส าหรับช่วง
ครึ่งปีแรกของปี 65  
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 34.0 จาก 
ช่วงครึ่งปีแรกของปี 64
เป็นผลมาจากการเพ่ิมขึ้น
ของรายได้อ่ืน

◼ โดยการเพ่ิมขึ้นของ
รายได้อ่ืนเป็นผลมาจาก
การปรับปรุงรายการ
ก าไรจาก
การเปลี่ยนแปลงมูลค่า
ยุติธรรมของสินทรัพย์
ชีวภาพส าหรับสุกรขุน

รายได้(1)

308 

527 

457 

326 

437 

0

200

400

600

800

2562 2563 2564 1H64 1H65

ภาพรวมขอ้มูลทางการเงนิ - กลุ่มธุรกจิต่างประเทศ

____________________
(1) รายได้ = รายได้จากการขายสินค้าและการให้บริการ
(2) ก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ ซึ่งค านวณจากก าไร (ขาดทุน) จากการด าเนินงานบวกด้วยค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

2,157 
2,889 

3,777 

1,754 2,069 

538 

745 

1,100 

482 
691 

22 

2 

4 

10 
2,717 

3,636 

4,881

2,237 

2,770 

0

2,000

4,000

6,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

(ล้านบาท)

Adj. EBITDA(2)

(ล้านบาท)

อัตรา Adj. 
EBITDA

11.3% 14.5% 9.4% 14.6% 15.8%

อื่นๆลาวกัมพูชา
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Adj. EBITDA ของกลุม่ธรุกจิสตัวเ์ลี้ยง(2)รายได้ของกลุม่ธรุกจิสตัวเ์ลี้ยง(1)

(ล้านบาท)(ล้านบาท)

908 
1,150 

1,491 

662 
950 

0

600

1,200

1,800

2562 2563 2564 1H64 1H65

34 

147 

223 

87 
133 

0
50

100
150
200
250
300

2562 2563 2564 1H64 1H65

3.7% 12.7 % 15.0% 13.1% 14.0%
อัตรา Adj. 
EBITDA

ภาพรวมขอ้มูลทางการเงนิ - กลุ่มธุรกจิสตัวเ์ลี้ยง

____________________
(1) รายได้ = รายได้จากการขายสินค้าและการให้บริการ
(2) ก าไรจากการด าเนินงานก่อนหักค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ ซึ่งค านวณจากก าไร (ขาดทุน) จากการด าเนินงานบวกด้วยค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ

กลุ่มธรุกจิสตัวเ์ลีย้ง - ปริมาณการขาย
(ตัน / ป)ี

31,200 
38,300 

44,200 

20,900 
24,800 

0

10,000

20,000

30,000

40,000

50,000

2562 2563 2564 1H64 1H65

◼ รายได้ส าหรับช่วงครึ่ง
ปีแรกของปี 65 เติบโต
ร้อยละ 43.5 จากช่วงครึ่ง
ปีแรกของปี 64 เป็นผลมา
จากการเพ่ิมขึ้นของ
ปริมาณการขายและราคา
ขายอาหารสัตว์เล้ียง ซ่ึง
สอดคล้องกับการเพ่ิมขึ้น
ของปริมาณการผลิต

◼ Adj. EBITDA และอัตรา 
Adj. EBITDA เพ่ิมขึ้น
เน่ืองมาจากการเพ่ิม
ปริมาณการขาย
ผลิตภัณฑ์ท่ีให้อัตราก าไร
สูง และการได้ประโยชน์
จากขนาด ซ่ึงถูกหักกลบ
ส่วนหน่ึงจากการเพ่ิมขึ้น
เล็กน้อยของราคาต้นทุน
วัตถุดิบ
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46.1%

37.0%

0.1%

16.7%

ภาพรวมขอ้มูลทางการเงนิ – ฐานะทางการเงิน และภาระหนี้สนิ

____________________
ท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัท เมื่อวันที่ 28 กันยายน2565 ได้มีมติอนุมัติจ่ายเงินปันผลระหว่างกาล ก่อนการ IPO เป็นจ านวนรวม 10,500 ล้าน โดยคณะกรรมการบริษัทก าหนดวันก าหนดรายชื่อผู้ถือหุ้นที่มีสิทธิได้รับเงินปันผลระหว่างกาล (record date) เป็นวันที่ 14 ตุลาคม 2565 และก าหนดจ่ายเงินปันผลในวันที่ 27 ตุลาคม 2565
(1) ข้อมูล ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2565
(2) อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบี้ยต่อส่วนของผู้ถือหุ้น ค านวณจากหนี้สินที่มีภาระดอกเบี้ย หารด้วยส่วนของผู้ถือหุ้นรวม
(3) อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบี้ยต่อ Adj. EBITDA ของทุกกลุ่มธุรกิจ ค านวณจากหนี้สินที่มีภาระดอกเบี้ย หารด้วย Adj. EBITDA ของทุกกลุ่มธรกิจ โดย Adj. EBITDA ค านวณจากก าไร (ขาดทุน) จากการด าเนินงานบวกด้วยค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่ายตามกลุ่มธุรกิจ
(4) อัตราส่วนอ้างอิงจาก Adjusted EBITDA ส าหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2565 ที่ปรับเป็นข้อมูลเต็มปี (annualised)

อัตราสว่นหนีส้นิทีม่ภีาระดอกเบีย้ตอ่สว่นของผูถ้อืหุน้(2)

อัตราสว่นหนีส้นิทีม่ภีาระดอกเบีย้ตอ่ Adj. EBITDA(3)(4)

รายละเอยีดหนี้สนิทีม่ภีาระดอกเบี้ย(1)

(ล้านบาท)
หนี้สินตามสัญญาเช่า

หุ้นกู้

เงินเบิกเกินบัญชี 
และเงินกู้ยืมระยะสั้น

เงินกู้ยืมระยะยาว
จากสถาบันการเงิน

27,001
ล้านบาท

5.9x

3.3x

7.1x

2.2x

0.0x
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ภาพรวมขอ้มูลทางการเงนิ – แผนการลงทุน วัตถุประสงค์การใชเ้งนิ และ
นโยบายการจา่ยเงินปันผล

แผนการลงทนุ
(ล้านบาท)

OthersPetInternationalFood & ProteinAgro

27

วัตถุประสงคก์ารใชเ้งนิทีไ่ดร้บัจากการระดมทนุ

นโยบายการจา่ยเงนิปนัผล

บริษัทฯ มีนโยบายการจ่ายเงินปันผลให้แก่ผู้ถือหุ้นในอัตราไม่ต่ า
กว่าร้อยละ 30 ของก าไรสุทธิตามงบการเงินเฉพาะกิจการหลัง
หักภาษีเงินได้นิติบุคคลและหลังจัดสรรทุนส ารองต่าง ๆ 

1. ใช้เป็นเงินทุนในการเข้าซ้ือและ/หรือก่อสร้างฟาร์มและ
โรงงานแห่งใหม่ประมาณ 8,000 ล้านบาท

2. ช าระหน้ีสินระยะสั้นและ/หรือระยะยาวของบริษัทฯ และ/หรือ
บริษัทย่อยของบริษัทฯ ให้แก่สถาบันการเงินหลายแห่ง(1) 

ประมาณ 8,960 – 10,500 ล้านบาท
3. ใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนส าหรับการด าเนินงานของบริษัทฯ 

ไม่เกิน 1,021 ล้านบาท 

_________________
(1) รวมถึงสถาบันการเงินบางแห่งซึ่งเป็น และ/หรือ มีความสัมพันธ์กับที่ปรึกษาทางการเงิน ได้แก่ ธนาคารกรุงเทพ จ ากัด (มหาชน)  ทั้งนี้ บริษัทฯ จะพิจารณาตามความเหมาะสมและประโยชน์สูงสุดของบริษัทฯ

กลุ่มธุรกิจอ่ืนๆกลุ่มธุรกิจสัตว์เล้ียงกลุ่มธุรกิจต่างประเทศกลุ่มธุรกิจอาหารและโปรตีนกลุ่มธุรกิจเกษตร
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5. สรุปข้อมูลการเสนอขาย



สรุปข้อมูลการเสนอขาย

ผู้ออกหลกัทรพัย์ บริษัท เบทาโกร จ ากัด (มหาชน) หรือ BTG
ตลาดหลกัทรพัย์ ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย (SET)
กลุ่มอุตสาหกรรม เกษตรและอุตสาหกรรมอาหาร
หมวดธุรกจิ อาหารและเครื่องดื่ม

จ านวนหุน้สามญัทีเ่สนอขายตั้งตน้ 
(Base Offering)

หุ้นสามัญเพ่ิมทุนจ านวนไม่เกิน 434,800,000 หุ้น
(ไม่เกินร้อยละ 21.7 ของจ านวนหุ้นสามัญทีอ่อกและช าระแล้วทั้งหมดหลัง IPO บนสมมติฐานว่ามีการใช้สิทธิซ้ือ
หุ้นส่วนเกินเต็มจ านวน )

การจดัสรรหุน้สว่นเกนิ 
(Overallotment Option หรือ 
Greenshoe)

หุ้นสามัญจ านวนไม่เกิน 65,200,000 หุ้น
(ไม่เกินร้อยละ 15.0 ของจ านวนหุ้นที่เสนอขายตั้งต้น หรือ ไม่เกินร้อยละ 3.3 ของจ านวนหุ้นสามัญที่ออกและช าระแล้วหลัง IPO
บนสมมติฐานว่ามกีารใช้สิทธิซื้อหุ้นส่วนเกินเต็มจ านวน)

ราคาเสนอขาย 40.00 บาทต่อหุ้น

มูลคา่การเสนอขาย
(รวมการจดัสรรหุน้สว่นเกนิ)

20,000 ล้านบาท

ที่ปรึกษาทางการเงนิ และ 
ผู้จัดการการจดัจ าหนา่ยและ
รับประกนัการจ าหนา่ย
ผู้จัดจ าหนา่ยและ
รับประกนัการจ าหนา่ย
ผู้จัดหาหุน้สว่นเกนิ 
(Overallotment Agent)
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สัดส่วนการเสนอขายหุน้เบือ้งต้น

ประเภทนักลงทุน
จ านวนหุน้ทีเ่สนอขาย

โดยประมาณ 
(หุ้น)

สัดสว่นของจ านวนหุน้
ที่เสนอขายทั้งหมด 

(ไมร่วมการจดัสรรหุ้นสว่นเกนิ)

ผู้ลงทุนสถาบันท่ีเป็น Cornerstone Investors ท่ีจองซ้ือในประเทศและในต่างประเทศ 182,144,000 41.9%

ผู้ลงทุนสถาบันท่ีจองซ้ือในประเทศและในต่างประเทศ (Institutional Bookbuild) 54,156,000 12.5%

บุคคลตามดุลยพินิจของผู้จัดจ าหน่ายหลักทรัพย์ 150,500,000 34.6%

ผู้ถือหุ้นสามัญเดิมของบริษัทฯ 7,500,000 1.7%

บุคคลที่มีความสัมพันธ์ของบริษัทฯ  5,200,000 1.2%

พนักงานของบริษัทฯ และ/หรือ บริษัทย่อยของบริษัทฯ 12,300,000 2.8%

ผู้มีอุปการคุณของบริษัทฯ และ/หรือ บริษัทย่อยของบริษัทฯ 23,000,000 5.3%

รวมจ านวนหุน้ที่เสนอขายตัง้ตน้ (ไมร่วมการจดัสรรหุ้นสว่นเกนิ) 434,800,000 100.0%

การจัดสรรหุ้นส่วนเกิน 65,200,000

รวมจ านวนหุน้ที่เสนอขายทัง้หมด (รวมการจดัสรรหุน้สว่นเกนิ) 500,000,000
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รายชื่อนักลงทุนสถาบันที่เป็นผูล้งทุนหลักโดยเฉพาะเจาะจง 
(Cornerstone Investors)

รายชือ่ผูล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็ Cornerstone Investors ที่จองซือ้ในประเทศไทย

รายชือ่ผูล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็Cornerstone Investors จ านวนหุน้ทีต่กลงซือ้ 
(หุ้น)

1. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน กรุงศรี จ ากัด 22,000,000

2. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน ทิสโก้ จ ากัด 15,000,000

3. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน เกียรตินาคินภัทร จ ากัด 10,000,000

4. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน กรุงไทย จ ากัด (มหาชน) 8,300,000

5. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน พรินซิเพิล จ ากัด 8,127,000

6. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน ยูโอบี (ประเทศไทย) จ ากัด 7,950,000

7. บริษัท กรุงเทพประกันชีวิต จ ากัด (มหาชน) 7,500,000

8. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน บางกอกแคปปิตอล จ ากัด 7,500,000

9. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน เอ็มเอฟซี จ ากัด (มหาชน) 4,400,000

10. บริษัท เมืองไทยประกันชีวิต จ ากัด (มหาชน) 3,750,000

11. บริษัทหลักทรัพย์จัดการกองทุน วรรณ จ ากัด 3,750,000

12. บริษัท หลักทรัพย์จัดการกองทุน อีสท์สปริง (ประเทศไทย) จ ากัด 3,750,000

รวมผูล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็ Cornerstone Investor ที่จองซื้อในประเทศไทย 102,027,000

รายชือ่ผูล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็ Cornerstone Investorsที่จองซือ้ในตา่งประเทศ 

รายชือ่ผูล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็Cornerstone Investors จ านวนหุน้ทีต่กลงซือ้ 
(หุ้น)

1. Ghisallo Master Fund LP 9,481,000

2. The Segantii Asia-Pacific Equity Multi-Strategy Fund 9,481,000

3. Magna Umbrella Fund Plc 8,502,931

4. Eurizon Azioni Paesi Emergenti 7,364,900

5. Caas Capital Master Fund Lp 7,111,000

6. Dymon Asia Multi-Strategy Investment Master Fund 7,111,000

7. Regal Funds Management Asia Pte Ltd 7,111,000

8. Jump Trading Pacific Pte. Ltd. 4,741,000

9. Maven Investment Partners Ltd, Hong Kong Branch 4,741,000

10. Athos Asia Event Driven Master Fund 4,741,000

11. Evo Absolute Return Master Fund 4,741,000

12. Oaks Emerging Umbrella Fund Plc 2,874,069

13. Eurizon Fund Asian Equity Opportunities 2,116,100

รวมผูล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็ Cornerstone Investors 
ที่จองซือ้ในตา่งประเทศ 

80,117,000

(1) ค านวนณบนจ านวนหุ้นที่เสนอขายตั้งต้น (Base Offering) แก่นักลงทุนสถาบันที่ประมาณ 263,300,000 หุ้น

จ านวนผูล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็ Cornerstone Investorsที่จองซือ้ในประเทศไทย และในตา่งประเทศ 25 ราย 

มูลคา่และจ านวนหุน้สามญัทีผู่ล้งทนุสถาบนัทีเ่ปน็ Cornerstone Investors ได้ตกลงจะซือ้ 7,285,760,000บาท หรือ 182,144,000 หุ้น 

สัดสว่นการจดัสรรหุน้สามญัใหแ้ก ่ผู้ลงทนุสถาบนัทีเ่ปน็ Cornerstone Investorsทั้งหมด 77.1%(1)
34



สรุปรายละเอียดการจองซือ้ ช าระเงนิ และการคืนเงนิ

วิธีการช าระคา่จองซือ้
(ตามวิธีการและเง่ือนไขที่ผู้จัดจ าหน่ายหลักทรัพย์

แต่ละรายก าหนด)

1. การโอนเงิน (ยกเว้นการจองซื้อผ่านบริษัทหลักทรัพย์ เกียรตินาคินภัทร จ ากัด (มหาชน))
2. การโอนเงินผ่านระบบการโอนเงินอัตโนมัติ (Automatic Transfer System หรือ ATS) 
3. การหักเงินฝากในบัญชีซื้อขายหลักทรัพย์ของผู้จองซื้อ
4. เช็ค แคชเชียร์เช็ค (หรือที่เรียกว่า “เช็คธนาคาร”) หรือดรา๊ฟท์ (ยกเว้นการจองซื้อผ่าน บริษัทหลักทรัพย์ เกียรตินาคินภัทร จ ากัด 

(มหาชน))
5. ส าหรับผู้จองซื้อผ่านบริษัทหลักทรัพย์ เกียรตินาคินภัทร จ ากัด (มหาชน) - การโอนเงิน หรือโดยเช็ค แคชเชียร์เช็ค หรือดร๊าฟท์ ผู้

จองซื้อดังกล่าวจะต้องช าระผ่านระบบ Bill Payment ท่ีธนาคารกสิกรไทย จ ากัด (มหาชน)

การคนืเงนิ

▪ จะด าเนินการให้มีการคืนเงินค่าจองซื้อหุ้นให้แก่ผู้จองซื้อ (ตามรายละเอียดและวิธีการในหนังสือชี้ชวน) ในกรณีท่ี
1) ไม่ได้รับการจัดสรรหุ้นสามัญ หรือ 
2) ไม่ได้รับการจัดสรรหุ้นสามัญเน่ืองมาจากการที่ไม่สามารถเรียกเก็บเงินค่าจองซื้อหุ้นตามเช็คที่จ่ายค่าจองซื้อหุ้น หรือ      

ปฏิบัติผิดเงื่อนไขการจองซื้อ หรือ
3) การยกเลิกการเสนอขายหุ้นสามัญ

▪ จะด าเนนิการคนืเงนิคา่จองซือ้หุน้ในกรณขีา้งตน้ภายใน 10 วันท าการนับจากวนัที่ 25 ตุลาคม 2565
(วันจองซื้อวันสุดท้ายส าหรับผู้จองซื้อทุกประเภท) ตามรายละเอียดในหนังสือชี้ชวน

ราคาจองซือ้ ช าระเงนิคา่จองซือ้ครัง้เดยีวเตม็จ านวนที่จองซือ้ โดยจะตอ้งช าระทีร่าคา 40.00 บาทต่อหุน้

วันและเวลาจองซือ้ วันที่ 10, 11, 12 และ 17 ตุลาคม 2565 ในเวลา 09.00 – 16.00น.
(ตามเวลา วิธีการ และเงื่อนไขการจองซื้อท่ีผู้จัดจ าหน่ายหลักทรัพย์แต่ละรายก าหนด)

วิธีการจองซือ้
(ตามวิธีการและเง่ือนไขที่ผู้จัดจ าหน่ายหลักทรัพย์

แต่ละรายก าหนด)

1. การจองซื้อโดยวิธีกรอกรายละเอียดในใบจองซื้อ (Hard Copy) - ใบจองซื้อหุ้นสามัญ แบบ ข. ส าหรับบุคลตามดุลยพินิจของผู้จัด
จ าหน่ายหลักทรัพย์

2. การจองซ้ือผ่านทางโทรศัพท์บันทึกเทป (Phone Sales)
3. การจองซื้อผ่านระบบออนไลน์ (Online) (ยกเว้นบริษัทหลักทรัพย์ เกียรตินาคินภัทร จ ากัด (มหาชน))
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ตารางเวลาเบื้องตน้

วันที่

ต้นเดอืนพฤศจกิายน 2565

ไม่เกนิ 30 วันหลงัวนัแรกของการเขา้จดทะเบยีนและซือ้
ขายในตลาดหลกัทรพัยฯ์

วันที่ 10 ตุลาคม 2565 (9.00 น.)

วันที่ 17 ตุลาคม 2565 (16.00 น.)

5 ตุลาคม 2565 (วันนี)้

การเสนอขายหุ้นสามัญเพิ่มทนุตอ่ประชาชนเปน็ครัง้แรก (IPO) ของบรษิทัฯ 

เข้าจดทะเบียนและซื้อขายในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยเป็นวันแรก

ช่วงระยะเวลารักษาเสถียรภาพของราคาหุ้น (Stabilization)

วันแรก ของการจองซื้อ

วันสุดทา้ย ของการจองซื้อ

งานแถลงข่าวและการน าเสนอข้อมูลการเสนอขายหุ้นสามัญต่อประชาชนเป็นครั้งแรก (IPO)

ส าหรับผู้จองซ้ือที่เป็น บุคคลตามดุลยพินิจของผู้จัด
จ าหน่ายหลักทรัพย์ ผู้ถือหุ้นสามัญเดิมของบริษัทฯ บุคคล
ที่มีความสัมพันธ์กับบริษัทฯ พนักงานและผู้มอุีปการคุณ
ของบริษัทฯ และ/หรือ บริษัทย่อยของบริษัทฯ(1)

(1) ตามเวลา วิธีการ และเงื่อนไขการจองซ้ือที่ตัวแทนจ าหน่ายหุ้นก าหนด 36


